Приложение 2
к распоряжению городского головы

от _____________  №_____________
Бриф на разработку гимна Международного Феодосийского винного фестиваля WineFeoFest
1. Маркетинговый блок

1.1 Наименование разработчика техзадания – Исполнительный комитет Феодосийского горсовета
1.2  Сфера деятельности – государственное управление, формирование имиджа региона
1.3  Месторасположение – г. Феодосия, ул. Земская, 4
1.4  Наименование объекта разработки: гимн Международного Феодосийского винного фестиваля WineFeoFest
1.5  История и смысл названия –  музыкальное произведение, идентифицирующее имиджевое событийное мероприятие Феодосии как туристического и фестивального центра Юго-Восточного Крыма.

1.6  Историческая справка: Феодосия - единственный современный город Северного Причерноморья, который носит свое историческое древнегреческое название. Его история – это череда эпох блестящего расцвета и периодов глубокого упадка. Жизнь города всегда зависела от деятельности морского порта  и состояния черноморской торговли. Здесь проживали и проживают представители разных национальностей, культур, религий, работали выдающиеся ученые, художники, писатели. Город был основан в середине-второй половине VI в. до н.э. древними греками, переселенцами из малоазийского полиса Милета. Название «Феодосия» - «Богом Данная» (древнегреч.) известно с первой половины IV в. до н.э. В это время город был завоеван Боспорским царством, в составе которого Феодосия находилась тысячу лет. Во второй половине XIII в. на месте древнегреческой Феодосии возникла генуэзская Каффа. В XIV-XV вв. этот город был центром владений Генуи в Причерноморье.  С 1475 г. до 1771 г. Каффа (Кефе) принадлежала Османской империи. В период генуэзского и турецкого владычества  Каффа-Кефе была одним из крупнейших городов Европы, важным административным, торговым и ремесленным центром, крупным невольничьим рынком. В 1783 г. Кафа - к тому времени столица последнего крымского хана Шагин-Гирея  -  вошла в состав Российской империи, а в 1784 г. была переименована в Феодосию.  В дальнейшем, Феодосия была одним из значительных портовых городов Российской империи и Советского Союза на Черном море. Во второй половине ХХ в. город развивался как важный научный и военно-промышленный центр. В настоящее время Феодосия – город с богатым культурно-историческим наследием, развитой транспортной инфраструктурой, некоторыми направлениями промышленности и рекреационным потенциалом.

1.7. История виноделия в Феодосии: Археологические раскопки древних поселений под Феодосией (район Коктебеля) свидетельствуют, что в VII-VIIIвв. до н.э. здесь выращивали и перерабатывали виноград. По информации историка Страбона(64 г. до н.э.) виноградные лозы зимой засыпали землей, так как это был стелющийся виноград. В начале нашей эры в результате отбора и завоза из Греции начинается культивация винограда с более крупными семенами и ягодами. Несмотря на интенсивный импорт вина в Феодосию, роль виноградарства и виноделия в экономике древнего города была достаточно большой. 

Во времена нашествия гуннов, хазар, печенегов, половцев и татар полуостров подвергался разорению, виноградарство приходит в запустение. В период владычества Византии виноделие сохраняется только в нетоварном хозяйстве относительно немногочисленных христиан города. С 1280 г. виноградарство и виноделие в Кафе(Феодосия) восстановлены генуэзскими колонистами, которые вывозили красное вино Кефесне в объеме 170  тыс.ведер, доходы от продажи вина имели стратегическое значение. В 1475 г. Кафа была завоёвана турками, к этому времени следует отнести  распространение столовых сортов винограда и вин: шабаш, ташлы, асма, чауш.  

После освобождения Крыма Россия  поощряет развитие виноградарства. Все пристани Таврического полуострова, в т.ч. и Феодосии, на пять лет освобождены от пошлин. На 30 лет предоставлено право беспошлинного ввоза и вывоза товаров (порто-франко), разрешено расходовать на свои нужды  доходы от винных промыслов.

При Потемкине выписываются токайские лозы, при Императоре Павле - доставляются лозы из Франции и Италии. Виноградарство сосредоточено в предгорной части полуострова от мыса Айя до города Феодосия, в Старо-Крымском и Балаклавском районах.  В Феодосийском уезде находилось около 26,0% от всех виноградников Крыма, ежегодно с Феодосийских виноградников собиралось около 22,6% от всего выращенного в Крыму винограда. 

Промышленное производство вина в Феодосии,  берущее начало в середине XVв., продолжилось в середине XIX в., благодаря разбивке плантаций винограда князем Л.С. Голицыным, позже виноделом А. Баде. В 1930 г. плантации были объединены в совхоз, в 1960 г. - создан винзавод «Феодосийский». 

В 2003 г. организовано ЗАО  «Феодосийский завод коньяков и вин»,  которое с 2006 г. стало частным предприятием. Сегодня  ЗАО  «Феодосийский завод коньяков и вин» служит сырьевой базой для ДП  «Крымский Винный Дом» ООО «L'EMPIRE DU VIN», производителя вин и винных слабоалкогольных напитков.

 Среди хорошо зарекомендовавших себя на рынке вин следует упомянуть тихие столовые: «Мускат Феодосийский розовый», «Шардоне Крымское», «Мерло Феодосийское», «Бастардо Феодосийское»;  сухие вина: «Ркацители», «Совиньон», «Каберне»; десертные: «Изабелла», «Кагор Украинский», «Микадо белое и красное»; Шампанское Украины:  «Ореанда»  брют,  сухое,  полусухое,  полусладкое;  игристые вина: полусладкое розовое «Мускатное «Ореанда», полусладкое красное «Ореанда».

Промышленного виноделие в Феодосии связано так же с именем Александра Юнге, сына основателя Коктебеля, который создал в имении отца винодельню с большими винными подвалами. Во время революции и гражданской войны винодельня была разрушена. После Великой Отечественной войны в Щебетовке создан совхоз "Коктебель" на базе нескольких виноградарских хозяйств, входивших в состав «Массандры». С 1958 г. началась организация коньячного производства. В 2009 г. предприятие перешло в новое юридическое лицо ООО «КД «Коктебель». 

Наибольшей популярностью у потребителей пользуются коньяки: «Коктебель КВ», «Коктебель КС», «Коктебель Раритет», «Крым», «Кара-даг»;  столовые вина: «Шардоне Коктебель», «Пино Фран Коктебель», «Мадера Коктебель», «Портвейн белый Крымский», «Талисман», «Бастардо Киммерии»;  десертные вина: «Старый нектар», «Кара-Даг».
Кратко об истории Фестиваля: фестиваль впервые организован и проведен 16-18 сентября 2011 года по инициативе городского головы как региональный маркетинговый инструмент развития туристического потенциала Феодосии. Фестиваль проводится при поддержке Министерства экономического развития и торговли Украины, Совета министров Автономной Республики Крым и при консультационной поддержке немецкого общества GIZ. Городским головой принято решение о ежегодном проведении фестиваля.
2  Миссия: Гимн отражает суть Фестиваля, который характеризует Феодосию как туристический центр Крыма и фестивальную столицу, в которой ежегодно в бархатный сезон проводится яркое имиджевое мероприятие – Международный Феодосийский винный фестиваль WineFeoFest.
2.1  Слоган фестиваля: Радуйся жизни – пробуй WineFest!

2.2 Сфера деятельности фестиваля – туризм; активный, винный, пляжный, экскурсионный. Призван раскрыть исторический потенциал, этническое разнообразие и культурный потенциал города.(Призван раскрыть исторический, культурный потенциал и этническое разнообразие  города)
2.3  Цели фестиваля:

· Расширение рамок курортного сезона
· Популяризация торговых марок региональных винных производителей
· Продвижение Феодосии как туристического региона в Украине и за рубежом.
2.4 Основные положения концепции фестиваля:

- Феодосия – традиционный винодельческий центр Крыма, соседствующий с другими винопроизводителями;
- Фестиваль направлен на повышение узнаваемости марок  ведущих крымских производителей вина;
- Процесс организации Фестиваля проходит в рамках имеющегося опыты организации подобных массовых событийных мероприятий (всего в городе ежегодно проводится 28 фестивалей, из них  13 - международных);

- Фестиваль проходит 3  дня;
- Фестиваль проходит осенью, для привлечения дополнительного числа отдыхающих (около 30 тыс. чел. посетило фестиваль в 2011 году);
- Фестиваль является международным (Приняли участие 16 винопроизводителей, из них 5 зарубежных, в том числе:  3 представителя грузинских компаний, по одному представителю молдавской и итальянской компаний, а также винодельческой компании Республики Чили);
-  Помимо основной программы включает еще и разнообразные дополнительные мероприятия экскурсии на заводы, тематические выставки в музеях, детская программа и т.д.);
- В фестивале участвует «хедлайнер», т.е. известная всем звезда (в 2011 году – Виталий Козловский);
- На Фестивале присутствуют Королевы вина (в Фестивале приняла участие королева вина Германии – Юлии Бертрам, была выбрана королева вина WineFeoFest, ею стала Наталья Войчук – начальник производства первичного виноделия ОАО «Солнечная долина»)
- Винный фестиваль оживляет «закат» сезона и оставляет яркие впечатления для посетителей, которые обязательно захотят вернуться (по веб-камерам, расположенным на привокзальной площади, за проведением Фестиваля наблюдали люди из 36 стран мира).
2.5 Описание услуги Фестиваля:

2.5.1. направленность и индивидуальные особенности региона: вино, древность, уникальная история и культура, море.
2.5.2 уникальность услуги: в регионе проводятся разнообразные туристические фестивали как инструмент приобщения к культурно-историческому наследию; приехав в регион на праздник, можно окунуться в особенную атмосферу праздника и отдыха в бархатный сезон на морском побережье

2.5.3 этапы позиционирования туристической услуги: услуга уже присутствует на рынке

2.5.4 Преимущества перед конкурентами: Уникальное сочетание культурного, исторического наследия,  памятников природы и виноделия, наличие моря; уникальное сочетание природных(климатических) условий и ландшафта

2.5.5 Масштаб деловых интересов – международный
2.5.6 Целевая аудитория, гости:

- возраст: семейный отдых 25-50 лет с детьми, молодежный отдых, корпоративные клиенты 

- образование: среднее, средне-специальное, высшее

- род деятельности: средний и малый бизнес, активно работающие, жители крупных городов, многоквартирных домов и частных домовладений

- психологическая характеристика: социально направленные, любящие путешествия как вид отдыха, меняющие во время отдыха обстановку

- мотивы: морской отдых, соучастие в коллективных событиях, стремление узнать новое, интересное проведение досуга в выходные дни, участие в дегустациях, покупка вина «от производителя», укрепление здоровой атмосферы в коллективе;

- активные пользователи;

- покупка для личного потребления, сувениры и вино как презент;

- стратегия в отношении группы: сохранение и расширение

- к каким действиям хотим подтолкнуть клиентов:  запомнить Феодосию и фестиваль, повысить (притягательность) вспоминаемость \ узнаваемость региона и события
2.5.7  Мотивация целевых аудиторий: 

- эмоциональный (впечатления) - 51,9%; 

- функциональный (оздоровление, расширение культурного кругозора, загар, фото- и видеокадры, сувениры) - 56,9%. 

2.5.8 Цели создания гимна: идентификация Фестиваля, повышение его узнаваемости, популяризация туристического потенциала региона.
3.Дизайн-концепция гимна
  3.1  Язык: русский; 

  3.2 Ваши ассоциации с фестивалем: праздник, вино, известные бренды от производителя, лоза, виноград, танцы, песни, конкурсы, знакомства, общение, отдых, хорошая компания, эстрадные звезды, знаменитости, фейерверк, яркие впечатления, незабываемые эмоции.
3.3 Что должно быть упомянуто в тексте гимна: 

3.3.1  Из чего должен состоять гимн: Феодосия, фестиваль, WineFeoFest
3.3.2 В каком виде гимн принимается к рассмотрению: проектный конверт
     3.3.3 Сроки проведения конкурса:20.02.12 г. по 30.03.12 г.
     3.3.4 Какую основную идею должен донести до целевой аудитории гимн: 
- Фестиваль – уникальное незабываемое событие, где присутствует масса интересные активных людей с высокой культурой тонкого знания изысканных вин;

- на фестивале присутствуют известные крымские, украинские и международные производители с высококачественным вином;

- преимущество отдыха в Феодосии; Феодосия является лучшим регионом для отдыха; отдых в Феодосии – незабываемый праздник
3.4 Стиль гимна: 
3.4.1 Недопустимый стиль: вульгарность, пошлость, аритмичность
3.4.2 Эмоции и ассоциации: гостеприимство, праздник, восторг, древность, привлекательность
3.4.3 Цветовое настроение, образуемое гимном: свет, солнечность, радость, гармония
3.4.4 Существует ли какой-то гимн, с которым должен ассоциироваться гимн: 

3.4.5 Где будет использоваться гимн: интернет, реклама, непосредственно фестиваль
3.4.6  Планируемый масштаб распространения: Крым, Украина, СНГ

3.4.7  Другая полезная информация: городу 2500 лет. Туристический слоган города: «Феодосия – Богом данная».
Управляющий делами исполкома 


Н.В.Трофименко

